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“Fim de Ano Memorável”
no Mabu Thermas & Resolt

O Mabu Thermas & Resort,
em Foz do Iguaçu, anuncia o
lançamento das suas
festividades de fim de ano.
Com o tema “Fim de ano
Memorável – 12 dias para
experimentar a magia e a
diversão de todas as grandes
festas que o Mabu realizará
no próximo ano”, o resort
programou um calendário
composto por 12 festas
temáticas, que correspondem
a programação do hotel para
os 12 meses do ano de 2010.
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O Ministério do Desenvolvimento
Agrário (MDA) e o Ministério do
Turismo (MTur) realizarão uma
série de eventos para capacitar
os agricultores familiares nas
cidades brasileiras que irão

sediar a Copa de 2014.
A intenção é gerar renda para os

produtos da  agricultura familiar e
incrementar o turismo rural.
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A TAM Viagens, unidade de turismo
da TAM Linhas Aéreas, preparou

pacotes especiais de Réveillon para
atender a diferentes perfis de

consumidores. Os roteiros, que
incluem passagens aéreas e

hospedagem, são para Salvador
(BA), Paris (França) e Miami (EUA).
O embarque está programado para

27 de dezembro.

Durante todo o mês de novembro,
20 bares de Curitiba, que

participam da promoção de Bar
em Bar, estarão mostrando suas

novidades. Ao todo, são 400 bares
participantes em todo o país.

No melhor estilo “Curitiba não
tem mar, mas tem bar”, o Bar do
Edmundo promete surpreender

com frutos do mar.

O Mabu Thermas oferece aos seus hóspedes diversas atividades de recreação e ainda dispõe do sistema “All
Inclusive”  - que inclui todas as refeições no pacote
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“Música Tocando Negócios” vai reunir 24 músicos com
apresentações para artistas e empresários do setor
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Agricultores familiares serão
qualificados para Copa 2014

Os agricultores familiares se
preparam, a partir do início do
ano do próximo ano, para a Copa
de 2014, que será realizada no
Brasil. O Ministério do Desen-
volvimento Agrário (MDA) e Mi-
nistério do Turismo (MTur) reali-
zarão uma série de capacitações
dos empreendimentos agroin-
dustriais e de serviços da agricul-
tura familiar, visando a agrega-
ção de valor e a geração de ren-
da tendo como motivo o evento
esportivo que acontecerá no País
daqui a quatro anos. De acordo
com dados do MTur, o Brasil re-
ceberá mais de 500 mil turistas
estrangeiros com a realização da
Copa.

A intenção é preparar os pro-
dutos da agricultura familiar para
estarem presentes em hotéis, res-
taurantes, além da promoção de
destinos próximos as 12 cidades-
sedes da Copa. Os turistas po-
derão conhecer um pouco mais
da realidade da agricultura fami-
liar, por meio do turismo rural.

A ação integra o termo de co-
operação técnica assinado entre
MDA e MTur para a implementa-
ção de ações de identificação, or-
ganização, promoção e fortaleci-
mento entre a agricultura familiar
e a atividade turística. A parceria
tem o objetivo de gerar renda para
os agricultores familiares e agre-
gar valor à oferta turística.

Novidades no cardápio
da Confeitaria Lancaster

A tradicional Confeitaria Lan-
caster acaba de firmar parceria a
Sadia visando, sempre, a melho-
ra na qualidade e variedade dos
produtos oferecidos.

Nesta parceria a Lancaster re-
cebe consultoria, tanto no treina-
mento de funcionários para os
produtos da linha FoodServices,
quanto para elaboração de novos
pratos exclusivos, sugeridos para
atender a carência do antigo car-
dápio.

Na primeira ação em conjun-
to das empresas, o chef de cozi-
nha da Sadia, Leonardo Costa,
desenvolveu um prato para o al-
moço e dois sanduíches.

O Filet de Peito Crocante com
Molho de Queijo, que acompa-

Recife sedia “Feira Música Brasil”
A cidade de Recife (PE) vai sediar,

no período de 9 a 13 de dezembro, o
maior evento de música do País. A Fei-
ra Música Brasil (FMB) terá como tema
“Música Tocando Negócios” e vai reu-
nir 24 músicos com apresentações
para artistas e empresários do setor.
O encontro terá rodadas de negócios,
painéis de debate, estandes de exposi-
ções, além de grandes shows. Mais de
800 artistas se inscreveram para parti-
cipar do evento. Os 24 selecionados
terão a chance de dividir o palco com
nomes importantes da música brasilei-
ra, como Nação Zumbi.

A rodada de negócios acontecerá
no Terminal Marítimo de Passageiros,
e os shows, em palco montado no
Marco Zero. No local, ainda pode-se
contemplar o Parque das Esculturas
com obras do artista plástico Francis-
co Brennand.

A Feira Música Brasil 2009 é pa-
trocinada pela Petrobras e organizada

pela Funarte/MinC, Secretaria de Polí-
ticas Culturais/MinC, Secretaria de
Cultura do Recife, FUNDARPE/PE,  em
parceria com um conselho formado
pelas entidades: Associação Brasileira
dos Empresários Artísticos (Abeart), As-
sociação Brasileira da Música Indepen-
dente (ABMI), Associação Brasileira dos

Produtores de Disco (ABPD), Associa-
ção Brasileira de Festivais Independen-
tes (ABRAFIN), Associação Brasileira
dos Editores de Música (ABEM), Asso-
ciação Brasileira de Editoras Reunidas
(ABER), Associação Brasileira das Rádi-
os Públicas do Brasil (Arpub) e o Fórum
Nacional da Música (FNM).

Eleição na ABAV Nacional com chapa única
A chapa Força Brasil, liderada pelo

atual presidente da entidade, Carlos
Alberto Amorim Ferreira, é a única a
concorrer à eleição da ABAV Nacio-
nal para o biênio 2009/2011. A elei-
ção acontece no dia 29 de novembro
(domingo), no Hotel Blue Tree Faria

Lima, em São Paulo. Além de dar con-
tinuidade às ações implementadas ao
longo desses dois anos, Kaká, como
é conhecido Carlos Alberto, preten-
de emplacar uma campanha de valo-
rização dos agentes de viagens, que
atinja não só o profissional do setor,

mas também o público final.
“Fazer com que o cliente perce-

ba a importância do agente de via-
gens no planejamento de uma via-
gem e conscientizá-lo de que esse
serviço deve ser remunerado é o
nosso objetivo”, destaca.

nha arroz de coco e legumes a
provençal complementa as opções
para o almoço.

Para o cardápio de sanduíches
o chef apresenta duas novidades:
o Croque Monsieur (pão de for-
ma, ovos, queijo, presunto e mo-
lho bechamel) e o Ciabatta de Spe-
ck (speck - presunto cru, pão cia-
batta, tomate, rúcula, molho de
mostrada e mel).

Os sanduíches são encontra-
dos em todas as lojas, com o va-
lor de R$ 13,90 e R$14,90. Já o
prato do almoço é encontrado
somente no Centro e no Shopping
Crystal, e custa R$ 21,00. A con-
feitaria atende pelos telefones (41)
3202-4200 / 3324-4032 /
3324-8559.
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O Mabu Thermas & Resort, em Foz
do Iguaçu, anuncia o lançamento de
um novo conceito para suas festivida-
des de fim de ano. Com o slogan “Fim
de ano Memorável – 12 dias para ex-
perimentar a magia e a diversão de
todas as grandes festas que o Mabu
realizará no próximo ano”, o resort
programou um calendário composto
por 12 festas temáticas, que corres-
pondem a programação do hotel para
os 12 meses do ano de 2010.

A cada dia do período, os hóspe-
des poderão desfrutar de uma festa di-
ferente. Desde o café da manhã até a
madrugada, os hóspedes serão convi-
dados a participar das comemorações.
Para cada festa, haverá decoração te-
mática, gastronomia especial, atrações
musicais, atividades de recreação e di-
versas opções de entretenimento.

De acordo com Alberto Asseis, o
público-alvo do Mabu Thermas & Re-
sort é composto por famílias e grupos
de amigos vindos de todo Brasil, prin-
cipalmente do Paraná, São Paulo, San-
ta Catarina e Rio de Janeiro.

Asseis declara que a expectativa é
de que o hotel trabalhe com 100% de
sua capacidade durante os 12 dias.
“No momento, já estamos com 60%
das reservas efetuadas para o perío-
do”. O superintendente ressalta que
reservas feitas até o mês de novembro

Mabu Thermas & Resort lança
“Fim de ano Memorável”

Decoração exclusiva para a virada do ano no Mabu Thermas, em Foz
do Iguaçu

Naideron Jr

TAM Viagens oferece pacotes
especiais para o Réveillon

A TAM Viagens, unidade de turis-
mo da TAM Linhas Aéreas, preparou
pacotes especiais de Réveillon para
atender a diferentes perfis de consu-
midores. Todos os roteiros incluem
passagens aéreas.

O Réveillon Enchanté 2010, por
exemplo, tem ingresso para o show
da cantora Ivete Sangalo na noite de
31 de dezembro, hospedagem de
sete noites em Salvador (com café da
manhã) no Grande Hotel da Barra,
traslado aeroporto/hotel/aeroporto
e mil pontos no programa TAM Fide-
lidade. O embarque está programa-
do para 27 de dezembro.

Para o cliente que deseja ir à Eu-
ropa, há a opção de passar o Révei-
llon em Paris. O roteiro dá direito a
seis noites de hospedagem, com café
da manhã, no Ibis Paris La Villete Ho-
tel e 13 mil pontos no TAM Fidelida-
de. As saídas estão previstas para o
dia 29 de dezembro.

A opção de viagem para os Esta-
dos Unidos, com destino Miami, o
pacote tem início no dia 29 de dezem-

A bela Miami e seus diversos atrativos está no pacote de Réveillon
da TAM Viagens

bro e prevê cinco noites de hospeda-
gem no Biltmore Hotel Coral Gables
e 11 mil pontos no TAM Fidelidade.

Os pacotes são para hospeda-
gem por pessoa em apartamento du-
plo, para saídas de São Paulo e não
incluem as taxas de embarque. Os
clientes podem consultar a TAM Via-
gens para partidas de outras cidades.
O valor em dólar norte-americano
será convertido para real pelo câm-
bio do dia da compra.

 A TAM Viagens oferece mais de
600 opções de pacotes e consoli-
dou-se no mercado como uma das
maiores operadoras de turismo do
Brasil. Fundada em 1998, atende a
cinco mil agências em todo o país.
Promotora do desenvolvimento do
turismo, tem voltado suas ações para
a capacitação dos agentes e busca
divulgar destinos com comprometi-
mento social.

Mais informações nos endereços:
www.tam.com.br /
www.taminforma.com.br ou com um
agente de viagens.

Divulgação

terão 10% de desconto no valor do
pacote.

O pacote “Fim de ano Memorá-
vel” dá direito ao sistema All Inclusive,
que inclui café da manhã, almoço, lan-
che da tarde, jantar e ceia, bebidas nas
refeições (incluindo bebidas alcoólicas
como whisky oito anos, vinhos e cer-
veja), além de um cardápio repleto de

pratos especiais como feijoada aos
sábados, o tradicional carrossel de
dourado e churrasco aos domingos.
As crianças contam com cardápio de-
senvolvido especialmente para elas.

Informações e reservas pelos tele-
fones (45) 3521-2000 / 0800 41
7040 ou pelo e-mail:
reservas@hoteismabu.com.br.

Festival Bar em
Bar em Curitiba

Durante um mês 400 bares de
todo país oferecem vários petiscos
para concorrer a promoção de Bar
em Bar. No Paraná, são 20 bares
participantes. São eles: Babilônia,
Taj Bar, Bar CanaBenta, Aos De-
mocratas, Arrumadinho da Mare-
chal, Arrumadinho Jesuíno, Arruma-
dinho Pub Batel, El coqueiro, Ha-
ppy Burger, Realejo Culinária Acús-
tica, Sandwicheria República , San-
tillana Lounge Bar, Zapata, Santo
Graal, Bar Curityba, Santa Marta
Bar, Es Vedrá, Bar do Edmundo,
Quermesse e Bar Freguesia.

No melhor estilo  “Curitiba não
tem mar mas tem bar” , o Bar do
Edmundo, localizado no Bacache-
ri, traz como especialidades petis-
cos de frutos do mar, como boli-
nhos de bacalhau, siri na casca, co-

xinhas e espetinhos de camarão e
espetinhos de filé de peixe

A listagem completa, bem como
os endereços das casas, pode ser
conferida nos portais
www.barembar.com.br ou

No melhor
estilo
“Curitiba não
tem mar, mas
tem bar”, a
capital
paranaense
concorre na
promoção Bar
em Bar com 20
estabelecimentos

Nani Gois

Uma nova iniciativa para atrair
pacientes de outros países aos hos-
pitais, equipe médica e procedimen-
tos de nível internacional da Gran-
de Miami e praias foi lançado neste
mês – o Miami Health Initiative.

Fruto de esforço colaborativo
entre o Greater Miami Greater Mi-
ami Convention & Visitors Bureau

(GMCVB) e a Câmara do Comér-
cio da Grande Miami, o programa
de turismo médico foi mostrado no
The Medical Travel Summit of the
Americas, que acontece no Double-
tree Miami Mart Hotel. A iniciativa
conta também com website –
www.MiamiHealthcare.org –, bro-
churas e anúncios de publicidade.

Miami quer atrair mais eventos
médicos internacionais
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